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Indagine promossa da Hdi in collaborazione con I'Universita di Siena

risultati dellindagine sul “climain-  to in ltalia sulle relazioni interperso-
terno”, un'iniziativa promossa da  nali, la comunicazione e le emozioni.
HDI in collaborazione con I'Universita Lindagine - che ha coinvolto per

S{mo stati presentati ufficialmentei  zione e formazione di base realizza-

di Siena (Facolta di lettere e filosofia - circa due me-
di Arezzo Dipartimento di Scienze si  dirigenti,
umane e dell'educazione). quadri e im-

La ricerca effettuata ha le sue basi  piegati -, ave-
in un'esperienza scientifica consoli-  va ['obiettivo
data sia nel settore pubblico sia nel  di verificare in
privato ed & la prima di larga portata  particolare la
condotta in una societa di assicura-  qualita delle
zioni. relazioni in-

A realizzarla & stato un gruppo di  terne e la
ricercatori guidato da Enrico Cheli,  condivisione
docente di Sociologia delle Comuni-  dei valori di
cazioni di Massa e responsabile del  cui la Compa-
Progetto CO.R.EM: il piu ampio pro-  gnia & porta-
getto integrato di ricerca, alta forma-  trice.

“Lo stato di salute organizzativa di
Hdi - ha commentato llaria Buccioni,
coordinatrice dell'indagine — si collo-
ca a un ottimo livello rispetto alla

media delle
aziende ita-
liane, e pos-
siamo giudi-
carlo eccel-
lente in riferi-
mento al set-
tore specifi-
co".

| risultati
dell'indagine
mettono  in
luce aspetti
quali il forte
senso di ap-

partenenza, la spinta alla partecipa-
zione, la voglia di mettersi in gioco.
All'azienda vengono in larga parte ri-
conosciute doti di dinamismo, capa-
cita di trasformazione e adattamento
che contribuiscono a creare un sen-
so di sicurezza.

“HDI Assicurazioni = ha affermato
Gianni Spulcioni (foto), vice Direttore
Generale di HDI Assicurazioni, con
delega alle Risorse Umane - consi-
dera realmente la motivazione e la
qualita delle sue risorse una leva
strategica prioritaria per il consegui-
mento del successo. Tutto questo &
sintetizzato da una concreta mis-
sion, ‘Al tuo fianco, ogni giorno’ che
ha valore verso tutte le aree, interne
ed esterne”.



